
 

 

FIŞA DISCIPLINEI 

1. Date despre program 

1.1 Instituţia de învăţământ 

superior 

1.1 Instituţia de învăţământ superior 

1.2 Facultatea 1.2 Facultatea 

1.3 Departamentul 1.3 Departamentul 

1.4 Domeniul de studii 1.4 Domeniul de studii 

1.5 Ciclul de studii 1.5 Ciclul de studii 

1.6 Programul de studiu / 

Calificarea 

1.6 Programul de studiu / Calificarea 

 

2. Date despre disciplină 

2.1 Denumirea 

disciplinei (ro) 

(en) 

Fundamentele economiei digitale 

Fundamentals of digital economy 

2.2 Titularul activităţilor de curs Lector univ. dr. Alexandru Roja 

2.3 Titularul activităţilor de seminar Lector univ. dr. Alexandru Roja 

2.4 Anul de studiu 3 2.5 Semestrul 5 2.6. Tipul de 

evaluare 

C 2.7 Regimul 

disciplinei 

Facultativa  

DC 

2.8 Codul 

disciplinei 

  

 

3. Timpul total estimat (ore pe semestru al activităţilor didactice) 

3.1 Număr de ore pe săptămână 2 Din care: 3.2 curs 2 3.3 seminar/laborator 0 

3.4 Total ore din planul de învăţământ 28 Din care: 3.5 curs 28 3.6 seminar/laborator 0 

Distribuţia fondului de timp: ore 

Studiul după manual, suport de curs, bibliografie şi notiţe 20 

Documentare suplimentară în bibliotecă, pe platformele electronice de specialitate şi pe teren 10 

Pregătire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii şi eseuri 10 

Tutoriat  

Examinări  7 

Alte activităţi: Pregătire portofoliu de proiecte.  

3.7 Total ore studiu individual 47 

3.8 Total ore pe semestru 75 

3.9 Numărul de credite 3 

 

4. Precondiţii (acolo unde este cazul) 

4.1 de curriculum  Managementul inovării 

4.2 de competenţe  Cunoștințe în domeniul tehnologiei informației.  

 Cunoștințe în domeniul managementului. 

 



 

 

5. Condiţii (acolo unde este cazul) 

 

5.1 De desfăşurare a 

cursului 

 Sală de curs dotată cu videoproiector și ecran de proiecție 

5.2  De desfăşurare a 

seminarului/laboratorului 

 Sală de seminar dotată cu videoproiector și ecran de proiecție, spațiu 

pentru activități colaborative și creative. 



 

 

6. Competenţele specifice acumulate 
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CT1 Comportarea onorabilă, responsabilă, etică, în spiritul legii pentru a asigura reputația 

profesiei  

CT2 Identificarea, descrierea şi derularea proceselor din managementul proiectelor, cu preluarea 

diferitelor roluri în echipă şi descrierea clară şi concisă, verbal şi în scris, a rezultatelor din 

domeniul de activitate  

CT3 Demonstrarea spiritului de inițiativă şi acțiune pentru actualizarea cunoştințelor profesionale, 

economice şi de cultură organizațională  

 

 

7. Obiectivele disciplinei (reieşind din grila competenţelor acumulate) 

 

8. Conţinuturi 

8.1 Curs Metode de predare Observaţii 

1. Introducere în economia digitală. Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

2. Trenduri strategice specifice economiei Prelegerea, 2 ore 

7.1 Obiectivul general al 

disciplinei 
 Înțelegerea conceptelor specifice economiei digitale. 

 Familiarizarea studenților cu principalele schimbări paradigmatice , 

dimensiunile și trendurile care guvernează economia bazată pe inovații 

și tehnologii digitale. 

 Însușirea de metode, tehnici și instrumente de investigare a economiei 

digitale. 

 Însușirea de către studenți a competențelor specifice economiei 

digitale. 

7.2 Obiectivele specifice 

 

 

 

 

 

 

 Însușirea unor metode și instrumente pentru înțelegerea principalelor 

tendințe ale economiei digitale. 

 Înțelegerea factorilor care stau la baza economiei digitale și a forțelor 

generatoare. 

 Înțelegerea indicatorilor specifici economiei digitale. 

 Înțelegerea factorilor de competitivitate specifici economiei digitale. 

 Înțelegerea aspectelor distinctive ale organizațiilor specifice economiei 

digitale. 



 

 

digitale. conversația euristică, 

problematizarea. 

3. Tehnici, metode și instrumente specifice pentru 

investigarea particularităților economiei 

digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

4. Rolul datelor, informațiilor și cunoștințelor în 

economia digitală. Economia bazată pe 

informații. Economia de rețea. Economia 

platformelor. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

5. Modele de creștere la nivel micro (organizații) 

și meso (sectoare de afaceri) specifice 

economiei digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

6. Modele de creștere la nivel macroeconomic 

specifice economiei digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

7. Capabilități și capacități specifice 

organizațiilor care activează în economia 

digitală. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

8. Noile principii ale managementului 

organizațional în economia digitală.  

Noile modele de afaceri specifice economiei 

digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

9. Rolul tehnologiilor și a inovațiilor digitale în 

noua paradigmă a economiei digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

10. Noua valoare digitală, rolul resurselor 

intangibile și strategiile digitale ale 

organizațiilor în contextul economiei digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

11. Managementul schimbării și transformării 

digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

12. Organizații digitale (arhitecturi, procese, 

principii de guvernanță). 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

13. Impactul strategic al digitalizării și al 

economiei digitale. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 

14. Redefinirea competitivității în economia 

digitală și noua orientare bazată pe ecosisteme. 

Prelegerea, 

conversația euristică, 

problematizarea. 

2 ore 
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9. Coroborarea conţinuturilor disciplinei cu aşteptările reprezentanţilor comunităţii epistemice, 

asociaţiilor profesionale şi angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului 

   

 

 

 

 

 

10. Evaluare 

Tip activitate 10.1 Criterii de evaluare 10.2 metode de evaluare 10.3 Pondere din 

nota finală 

10.4 Curs Însușirea informațiilor 

primite la curs. 

Raționamente proprii, 

gândire critică și creativă 

pe temele cursului. 

Examen. 

 

70% 

 



 

 

Raționamente proprii, 

gândire critică și creativă 

pe temele cursului. 

Intervenții în cadrul 

cursurilor. 

 

30% 

10.6 Standard minim de performanţă 

  Obținerea notei minime 5 pentru promovare. 

 

 

 

 

 

 

Data completării  Semnătura titularului de curs  Semnătura titularului de seminar 

16.05.2022   Lector univ. dr. Alexandru Roja Lector univ. dr. Alexandru Roja 

 

 

Data avizării în departament              Semnătura directorului de departament  

 

 

24.05.2022  

 

 


